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Noha a e-kereskedelmi plac tizes toplis-
tAjan még nincs olyan cég, mely kizard-
lag kozretikumokat forgalmazna, ez a
helyzet 2018-ban valtozhat. Az Avon sajat
felmérésel alapjan a szepséqgipari online
kereskedelernben azok a cégek a legerd-
sebbek, melyek régdta a placon vannak, &s
kizardlag kozmetikumokat forgalmaznak.
Erések tovabbd azok a kiterjedt bolthalb-
7attal rendelkezd kiskereskedelmi egységek
és drogéria lancak is, amelyek korabban
nyitottak az online piac irdanyaba.

Boruzs Akas, az Avon digitélis menedzsers
szerint céglk sikeresen zarta a 2015-05 évet,
Az online térben tarolnak a parfUmék, ma-

sodik legnépszerdbbek a sminktermékek,
harmadik a fashion&home cikkek.

A digitélis menedzser szerint 2016 a tava-
lyindl erésebb év lesz, amikor a kdzdsségi
média és a mobileszkdzék komoly szerepet
kapnak az értgkesités ndveléséhen. 7

&
T

AT the moment there is no company in the e-commerce
topa that anly sells cosmetic products, this may change in
2016 — revealed a survey conducted by Avon, Akos Boruzs,
digital manager of Avan revealed that they had performed
beyond expectation in 2015 He thinks 2018 will be even
better for the company, with social media and maobile de-
vices starting to play @ more important role in sales. 4




